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Om undersgkelsen

Undersgkelsen ble send ut til 7912 journalister (utvalget ble hentet fra
NJ’s medlemsdatabase) — i tillegg til 739 redaktagrer. Av disse 7964 var
det 2341 som svarte, dvs. en svarprosent pa 29,6% (mot 40,3%, 43,5%
og 31,8% i hhv 2013, 2011 og 2010).

Av de 2341 som svarte — var 1508 journalister (de andre var enten
fotografer, deskmedarbeidere eller redaktgrer/reportasjeledere), men vi
har ogsa fatt med 12 journalister fra redaktarutvalget, sa vi opererer
her med 1520 journalister i det endelige utvalget.

Vi har ingen grunn til & anta at utvalget ikke er representativt for hele
journaliststanden i Norge.

Undersgkelsen ble sendt ut den 26. januar og gikk fram til 18. februar
(uke 5 til uke 8). Det ble sendt ut to purringer.



Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5

arbeidsdager) — 2010, 2011, 2013 og 2015
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Antall produserte “redaksjonelle produkter” pr. uke akkumulert for
journalistene i 2010, 2011, 2013 og 2015
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Antall produserte "redaksjonelle produkter” siste uke
N: 1665 i 2010, 1956 i 2011, 1998 i 2013 og 1681 i 2015.



Fordeling av journalister/fotografer/deskmedarbeidere og redaktgrer/ reportasjeledere i
'segmenter’ samt antall produserte redaksjonelle produkter pr. uke (5 arbeidsdager)

(alle andeler i %)

Internettjournalister
Riksavisjournalister
Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister
Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister
Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister..

TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett
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(Snittet over alle journalistgrupper er 10,6)

mAndel i % m Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5 arbeidsdager)

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2015. Undersgkelsen ble

gjennomfgrt av TNS Gallup.
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Antall produserte redaksjonelle produkter pr. uke (5 arbeidsdager)

(alle andeler i %)

Totalt blant journalister
Internettjournalister
Riksavisjournalister

Riksavis pluss Internett

Regionavisjournalister

Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister

Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister
Mandesutgivelser/magasinjournalister
Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett
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Deskmedarbeidere/redigerere
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m Antall produserte redaksjonelle produkter pr uke (5 arbeidsdager)
(Snittet over alle grupper er 11,8).

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktarforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2015. Undersgkelsen ble

gjennomfart av TNS Gallup.



Av det du leverte fra deg i lgpet av den siste tiden?), gjer en vurdering av
hva som var opphavet til det redaksjonelle produktet (oppgi fordelingen i
%).

Redaksjonsledelsens idé/sak fra
redaksjonsledelsens kilder

Min egen idé/sak fra mine egne kilder

Hendelse/fellessak

Tips fra publikum *)

Profesjonelle kilder (pressemelding,
offentliggjering, informasjonsbyra/radgivere etc.)

) . 10

2
Annet 2
A m 2010 m 2011

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.
*) Omskrevet fra tidligere ar, derfor er ikke sammenligningen tatt med.

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.
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| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i Veer
Varsom-plakaten?
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1) Huvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.
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| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i Veer
Varsom-plakaten?

(andeler i %)
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Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
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TV pluss radio og Internett
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Radio pluss TV og Internett
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Annet
1) Huvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene. Juster for m2011 w2013 m2015
outliers.

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i
Tekstreklameplakaten?
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1) Huvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene.
Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



| lgpet av den siste tiden?, hvor stor andel av dine redaksjonelle
produkter oppfylte etter ditt syn (av ulike arsaker) ikke kravene i
Tekstreklameplakaten?

(andeler i %)

Totalt

Internettjournalister
Riksavisjournalister
Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister
Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister
Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
Internett

TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett

Annet

1) Hvis veldig korte tidsfrister har det veert referert til de siste to ukene, ellers de siste to manedene. Juster for m2011 m2013 m2015
outliers.

Tallene er basert pa Norsk Journalistiag og Norsk Redaktarforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Pa generell basis, og ut fra hva du oppfatter som redaksjonens kriterier
for god kvalitet: Hvor stor andel av de redaksjonelle produktene du
produserer mener du ikke oppfyller disse kriteriene?
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Tallene er basert p& Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Pa generell basis, og ut fra hva du oppfatter som redaksjonens kriterier
for god kvalitet: Hvor stor andel av de redaksjonelle produktene du
produserer mener du ikke oppfyller disse kriteriene?

(andeler i %)

Totalt 9,7
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Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening sin "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.
Undersgkelsen ble gijennomfart av TNS Gallup. m2011 m2013 m2014



Hva pavirker i stagrst grad kvaliteten pa de redaksjonelle produktene du
leverer?

Tid (til idemgter, research,
kildearbeid etc)

Bemanning

Produksjonskrav

Ressurser (til reiser, overtid,
mgte med kilder etc)

Egen kompetanse

20
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Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening’ Kvahtetsundersrakelse fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



Evaluering av arbeidet



Finnes det kriterier for journalistisk kvalitet i din redaksjon?

25
27
26

24 Blant redaktgrene er andelen 27% (i 2015)

Ja, skriftlige

Ja, muntlige

Ja, implisitte (formidles via evaluering,
mgtevirksomhet og samtaler gjennom hele
aret)

Nei

Vet ikke/kan ikke svare 10

11 m 2010 m2011

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



| Igpet av den siste maneden, hvor ofte har det redaksjonelle produktet
blitt evaluert i redaksjonen?

Ingen ganger

1-3 ganger

4-8 ganger

Mer enn 8 ganger

Vet ikke/husker ikke

13 m2010 m2011 m2013 m2015

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11*)/13/15.
Tallene for de ulike &rene har blitt gjort sammenlignbare, selv om svarkategoriene har veert ulike. Undersgkelsen ble
gjennomfgrt av TNS Gallup.

*) Fjernet de journalistene som har en «hovedplattform pluss Internett», for a fa det mest mulig lik tallene for 2010 og
2013.

Her har jeg vaert ngdt til a justere tallene for 2011 (ref. tidligere rapport), da spgrsmalet for visse grupper har blitt stilt i litt ulik kontekst.



| Igpet av den siste maneden, hvor ofte har det redaksjonelle produktet
blitt evaluert i redaksjonen?

Totalt 4’ 1

Internettjournalister

7,7
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Lokalavisjournalister 3.0
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Tallene er basert p& Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.



| Igpet av den siste maneden, hvor ofte har det i redaksjonen blitt diskutert
etiske eller juridiske problemstillinger knyttet til det redaksjonelle

produktet?
26

Ingen ganger

1-3 ganger

4-8 ganger

Mer enn 8 ganger

Vet ikke/husker ikke

= 2010 m2011 =2013 =m2015

Tallene er basert p& Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Tallene for de ulike &rene har blitt gjort sammenlignbare, selv om svarkategoriene har veert ulike. Undersgkelsen ble
gjennomfart av TNS Gallup.



| lgpet av den siste maneden, hvor ofte har det i redaksjonen blitt
diskutert etiske eller juridiske problemstillinger knyttet til det

redaksjonelle produktet?

Totalt

Internettjournalister
Riksavisjournalister
Riksavis pluss Internett
Regionavisjournalister
Regionavis pluss Internett
Lokalavisjournalister
Lokalavis pluss Internett
Ukebladjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister

Mandesutgivelser/magasinjournalister pluss
Internett

TV journalister

TV pluss radio og Internett
Radiojournalister

Radio pluss TV og Internett
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Tallene er basert p& Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2011/13/15.

Undersgkelsen ble gjennomfart av TNS Gallup.

m2013



Generelle vurderinger




Hvor stor andel av tiden din har du anledning til & jobbe med redaksjonelle
produkter som ikke er ment a publiseres i neste utgave/sending/program?

Ingen

0-25%
26-50%
51-75%

Mer enn 75%
100 %

Vet ikke/kan ikke svare

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



Har din redaksjon avtale om stoffutveksling med andre redaksjoner?

%

7,0

21,8 mJa
21,2
m Nei
Vet ikke
62,2
66.3 Ikke aktuelt

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2013/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.

Tall for 2013 i kursiv.



| hvilken grad er det kultur for & kritisere og evaluere ledelsens
journalistiske prioriteringer og journalistisk kvalitet i din redaksjon?

19

| sveert liten grad 17

v

| liten grad

Verken/eller

| stor grad

| sveert stor grad

m2010 m2011 m2013 m2015

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



| hvor stor grad er journalistene/fotografene/utviklerne i din redaksjon med
pa a definere kriteriene for god journalistisk kvalitet?

| sveert liten grad

6
5

6

6
| liten grad

Verken/eller

| stor grad

| sveert stor grad

10

Tallene er basert pa Norsk Journalistlag og Norsk Redaktgrforening "Kvalitetsundersgkelse” fra 2010/11/13/15.
Undersgkelsen ble gjennomfgrt av TNS Gallup.



Hva er din formelle journalistiske utdanningsbakgrunn?

Bachelorgrad (eller tilsvarende) fra
hgyskole/universitet

Mastergrad (eller tilsvarende) fra
hgyskole/universitet

Journalistisk fagskoleutdanning

Relevant journalistutdanning fra utlandet

Utdanning fra Folkehggskole

Har ingen formell journalistutdanning, men
annen type hgyere utdanning

Har ingen formell journalistutdanning, og
heller ingen annen hgyere utdanning

@nsker ikke & svare

12

cAJI

I\‘)I
0]

18

24

31



Hvis bachelorgrad: Ved hvilken av fglgende hgyskole studerte du?

Mediehgyskolen Gimlekollen _ 7

Norges kreative hgyskole i Oslo, Bergen I 1
og Trondhjem (pluss nettstudier)

Universitetet i Nordland _ 13
Universitetet i Bergen _ o)
Universitetet i Stavanger _ 7
Samisk hgyskole 0O
Annen hgyskole eller universitet _ 37

Ingen av disse/ikke releant - 3

@nsker ikke & svare - 3



Hvis mastergrad: Ved hvilken av fglgende hgyskole studerte du?

Hgyskolen i Oslo og Akershus _ 19
Hgyskolen i Volda - 11

Mediehgyskolen Gimlekollen . 3

Norges kreative hgyskole i Oslo, Bergen I 1
og Trondhjem (pluss nettstudier)

Universitetet i Nordland - 7

Universitetet i Bergen _ 16
Universitetet i Stavanger - 9
Samisk hgyskole 0O

Ingen av disse/ikke releant - 8

@nsker ikke & svare I 1



| hvilken grad vil du si at din formelle journalistiske utdanningsbakgrunn
har veert nyttig for yrket?

3

| sveert liten grad H 4
| liten grad
Hverken/eller

43
42
26
26

| sveert stor grad

Bachelorgrad (eller tilsvarende) fra hgyskole/universitet
m Mastergrad (eller tilsvarende) fra hgyskole/universitet
m Journalistisk fagskoleutdanning
® Relevant journalistutdanning fra utlandet
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