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57 57 
31. oktober 2016 

aviser med abonnementsvekst  
6,2 % abonnementsvekst y-on-y totalt for konsernet 

*Sortert etter vekst i absolutte tall 
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Sentralt for abo-veksten: Systematisk måling av pluss-lesertall 
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Våre fremste mediehus får daglig over 80% av innloggede abonnenter til å lese saker 
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Noen grunner til å fokusere på lesing og daglig pålogging 

› Sakene som abonnenter leser, er de samme som genererer salg 

› Abonnentene som oppsøker oss oftest, forblir lojale kunder 
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Økt lesing... ... øker aID-aktivering ... ... og salg 
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Hvilke saker er det egentlig som leses? 

Vi analyserte 11.300 saker – og fant noen hyggelige svar 
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Politikk/samfunn: Velg bort politikernes egne utspill – finn de 

som blir berørt av politikken 
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Fredriksstad Blad: Graving i kommunal  

varslingssak fører til høyt abonnementssalg 

Politikk Lest Kjøp 

1 
“ Forferdelig å søle bort 17,5 millioner på 
grunn av inkompetanse 3014 5 

2 
“ Jeg stolte på 
Teknisk drift 2811 7 

3 
“ Nå må rekken av useriøse byggesaker i 
kommunen ta slutt! 2809 6 

4 
Den pinlige 
tausheten 1878 5 

5 
Græsdal om jernbanemotstand: “ 
Sarpsborg kan bli svarteper 1845 8 

6 
Godkjente 
«superlønn» 1678 6 

7 Alt du bør vite om varslersaken 1371 3 

8 
Rådmannen innrømmer uheldig 
dobbeltrolle i varslersak 1080 0 

9 
LO vil kreve full åpenhet om 
varslingssakene 818 1 

10 På begge sider av bordet i varslingssaker 815 1 
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Bolig: Stor interesse for saker om utbygginger, konflikter og 

kjøp og salg av eiendom 
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Kultur: Nyheter, konflikter og gode historier engasjerer. Tradisjonelle 

forhånds- og lanseringssaker blir lite lest 
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Haugesunds Avis: Flere kultursaker på toppen av best lest-listene i det siste 
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Tittel Lest Kjøp 

Valen tar farvel med Norge i Haugesund 4246 6 

– Jeg har vært nede i det aller mørkeste 3026 2 

Datter stopper livet på veien 2070 4 

Drive in konsert i traktorgarasjen 961 

– Solgte 40 billetter i helgen 910 1 

Nesten gratis 879 1 

Snart spretter han flasken 814 1 

Grytten: – Jeg skal aldri skrive romaner igjen 681 

En sprudlende fredagsaften 582 1 

Lekestue om kjærlighet 482 1 

Savner Karmøy på revyfestivalen 351 

Ullgensere blir til nye kjoler 318 

Knausgård feber i Tysvær 283 

– Leserne vil ha lokale bøker 255 

Bokstavelig talt 184 

Exit kunstnarbustad Berlin 160 

Kongens nei 23 1 

Totalsum 16225 18 
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Metoden virker! 
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*. Perioden 01.08.16 – 14.08.16, snitt over disse to ukene  
**. Antall unike lesere med plusstilgang som har lest saken 

Kategori/ 

Saker 

Baseline 

Antall 

Baseline 

Andel 

Uke 35  

Antall 

Uke 35  

Andel 

Uke 36  

Antall 

Uke 36 

Andel 

Uke 37  

Antall 

Uke 37 

Andel 

Uke 38 

Antall 

Uke 38 

Andel 

Uke 39 

Antall 

Uke 39 

Andel 

Uke 40 

Antall 

Uke 40 

Andel 

Bolig 6 2 % 6 5 % 1 1 % 9 8 % 5 5 % 4 4 % 9 8 % 

Krim 21 8 % 7 6 % 3 3 % 9 8 % 6 6 % 4 4 % 8 7 % 

Kultur 51 19 % 18 15 % 16 16 % 17 15 % 16 15 % 17 17 % 12 10 % 

Næringsliv 28 10 % 22 18 % 8 8 % 12 11 % 7 6 % 11 11 % 11 9 % 

Politikk 13 5 % 5 4 % 15 15 % 7 6 % 12 11 % 8 8 % 18 16 % 

Sport 69 25 % 35 29 % 28 27 % 36 32 % 26 24 % 28 28 % 20 17 % 

Annet 83 31 % 29 24% 32  31% 24 21% 37 34% 28 28% 38 33% 
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… men dette fungerer ikke 
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For hver eneste sak på morgenmøtet bør vi stille noen spørsmål: 

›Har denne saken opplagt potensial til å bli lest? 

›Hvis nei: Kan vi gjøre noe som får denne saken til å bli lest? 

›Hvis nei: Er denne saken så viktig at vi må skrive den selv om 

den ikke blir lest? 
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Hvis vi ikke får dette til, har vi bare oss selv å skylde på 

Leserne våre premierer godt innhold – men vi må greie å tilby dem det 


