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Sigurd Host
om bruk av Den Reode Hand pa 30-tallet:

- At antallet stemplinger var sa hayt
skyldes nok ikke bare det presse-etiske
nivaet pa 30-tallet, det henger ogsa
sammen med at saksbehandlingen den
gang var rask, enkel og effektiv.

Overvakningskontrolllgr

- Mens «Rade Hand»-systemet best kan Ludvig Saxe 1882-1950,
sammenlignes med politiets utdeling av  fedtpaReros,

fartsboter, minner PFU-behandlingen i | o o 1941947
dag mer om ankesaker til Hoyesterett.



Tekstreklame som betingelse for annonse
Forretningsreklame

Varepriser
«Norske varer»
Arsregnskaper

Lotterier

Foreningsmoter

. «T1dsskrift som inneholder
Teater, kino og andre forlystelser .
annonser bgr ikke omtales

. og vurderes» - derimot
Litteraere reklamer

adgang til a gjengl det man

Kommunikasjoner gnsker av innhold (mot a
sitere kilde)....! (1937)

Offentlige annonser



RanSKOGS [ i mi ; _  DEN NYE W’ILLYS
‘—ERIZ,NE .:, ', tandardvogner med siremiin

To Uslo-iann'aager| ;
bekrefter de gode|:
resuitaterav,,Brix"
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OSLO REDAKTORFORENING

TeLerow 26684 osLo 15. noverber 1838,

Undertegnede ansvarshavende redaktsrer erklmrer sig
herved enig om ikke & omtale de enkelte bilmerker efterhvert som
nye modeller kommer og heller ikke omtale enkelte firmaers
separat-utstillinger. Len redaksjonelle omtale vil bli ber grenset
til det som eventuelt mdtte bli skrevet om den &rlige ;elles-
utstilling pad Frogner.

C s 1o, 15, november 1930.= 30, oktober 1939,
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Aftenposten. Arbeiderbladet,

" @elderen. /QAM"‘

Lorgenbladet eno
lah W

Nationen horges Handels og Sjgfertstidende.
Tidens Tegn % "Oslo".
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1940: Annonseavtale
med Staten

1941: Annonseavtalen
sagt opp av NS

: idet tas
: Tils Hsarbelde.
1 oppyigjen, nasjonalt ?

killet

7: Normer for skil

oo mellom redaksjonelt
stoff og annonser

1968: Siste stempling (?)

1972: Nye Norsk Presse-
forbund overtar

1976: Ny tekstreklame-
plakat

Rcdaksjonelt stoff

varer og tjenesrer,.
Reklameverdi kan et gik;

fetning Jeserpes OPpfatning
som Produsere, eller selger s);

under begrepet rekstreklamc.

hvor stoffet Stammer fra,

Sammen, og
den Mmiten oppna stordriftans hes
ordeler, Handelep har p& den ma- | §
OF sterke po-
ndustrien foregar en | s
*  Struktup.ps
‘Ing. Heje virt Samfunngliy o 1/ forsknin,
by s A it

P& { Nordisk Rad vedtok

LT fevingane ble ogs



... er kampen vunnet,
ettersom
na er havnet pa Riksarkivet?



