
SPYDSPISS-
PROSJEKTET 

I AFTENPOSTEN 



 

 

 

Prosjektet startet fordi 
organisasjonen var for: 

 

 

• Treg 

• Top-down 

• Bakpå digitalt 

• Papirstyrt 

 

• … og våre 

digitale mål var 

for abstrakte. 



         OPPSTART I SPYDSISSGRUPPEN AUGUST 2014: 

         Teste   Lære   Analysere   Dele 

En spydspiss i hver avdeling:  

Skal fungere som en satellitt som 

kan hjelpe til i avdelingen, være 

en foregangsfigur ved å teste 

nye ting og melde tilbake til 

prosjektledelsen om hvor skoen 

egentlig trykker. 



Prosjektets filosi 

• Journalistene må ta eierskap til digitaliseringen. 

• Unngå for store prosjekter 

 - Konkrete grep som alle kan gjøre 

 - Det må være enkelt å måle fremgang 

• Kontinuerlig måling og deling 

 



Først definerte gruppen selv enkle mål: 

 

• Forståelig tittel med subjekt 

• Bedre lenking 

• Flere elementer enn tekst og bilde 



LÆRE: 
Bort fra «papir på nett» 

Vi kan papirtitler 

… men de funker ikke på nett. 



ANALYSERE: Journalistene fikk bedre tilgang til trafikkdata 



Tilleggselement, video laget av reporter 

Forståelig tittel med subjekt som øker Google-

trafikk 

Lenker til annet relevant 
innhold 

Forklarende mellomtitler som gjør det mulig å 

skumme artikkelen – og få med seg mye 

Tilleggselement, bildekarusell i brødtekst 

Bunnlenker: Relevant lenke i bunnen av artikkelen 

Tagging, som gjør at vi kan strukturere og presentere mer 

innhold 

ANALYSERE: 
 
Det ble gjort 

systematiske 

stikkprøver og 

gjennomgang av 

manus. 



DELE: 
Systematisk kommunikasjon av det gruppen har jobbet med: 

* Lynkurs * Morgenevaluering * Infobrev * Avdelingsbesøk 



DELE: Vise frem resultater 

Slik så lenkene ut med gamle titler: … og slik ble de etter hvert. 



LÆRE: Rullet ut enkle digitale verktøy for journalistene 

 



TESTE: Nye programmer for å redigere og rapportere 
 
Foto, tekst og video av samme reporter 



TESTE: Eksperimentere med distribusjon. 

Mette Bugge-effekten (Veteran, Spydspiss og sportsjournalist) er blant våre beste 

på dette. Denne saken ble lest fra Facebook: 250.000 visninger, 68% fra SoMe. 



TESTE: Hvilke typer lenker gir best resirk?  
 
«Lenker med kjærlighet»: Relevans og godt bearbeidede innganger gir god effekt på resirkulasjon.  



RESULTATER:  
Fokus på bruk lenker med kjærlighet dokumentert god effekt.  
Økning i resirkulasjonen 
  
 

2015 

0% 

10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

70% 

juli_2015 uke33_15 uke34_15 uke37_15 

Engage 



49% 
44% 

16% 

44% 

23% 

8% 

97% 

90% 

56% 

68% 

30% 

36% 

Forståelig tittel Lenke i bunn Riktig tagget Kommentarfelt Tilleggselement Lese med 
mellomtitler? 

Week 35 Week 51 

RESULTATER: Prosentandel artikler med utvalgte elementer 



ENKEL TILGANG TIL VERKTØY: 
Nyhetsutvikler har laget en «verktøykasse for journalister» 

Nyhetsutviklerne 
skal bruke cirka en 
fjerdedel av tiden 
sin til å utvikle 
verktøy som 
journalister enkelt 
kan bruke. 



ENKEL TILGANG TIL VERKTØY: 
 



19 

slideshow - persongalleri - enquête - lenkesamling - tagboks 

Videre tester vi: 

2016 

http://www.aftenposten.no/norge/77-mennesker-ble-revet-fra-oss-i-22juli-angrepene-Slik-blir-de-husket-600654b.html


Lærdommen rulles ut og fanges opp – også i Moskva 

 

 

• Forståelig tittel 

• Svært gjennomtenkt lenking 

• Saken forklares i grafikk og bilder 

• Resirk på 8,9 prosent 

• Lesetid på 01.48 

• Høye visningstall 

http://www.aftenposten.no/verden/Elven-ble-farget-rod-over-natten-Na-er-mysteriet-i-Sibir-oppklart-606171b.html


Spørsmål? 

Spydspiss-

gruppa 

27. okt 2016 


