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PR-studien 
startet med  
«Tekstreklame 
i en digital tid» 
Lesetips: kap. 4 
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2012: Schibsted kutter 400 mill 
og Amedia kutter 350 mill kr. 
2014: Nye kutt 

Fra 2011 til 2016 forventes 
dobling av byråomsetningen 
fra 500 mill til 1 mrd kr. 



Journalistikk = institusjon i samfunnet 

• Institusjon = samfunnsoppgave, egne 
normer/logikk, profesjonelle aktører 

• PR = all informasjonsvirksomhet Legitimt! 

• Rivalisering mellom institusjoner/interesser 
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Hvordan opplever du endringer  
i forholdet mellom redaksjon og PR-bransje? 

1. Kraftig vekst 
2. Kilder og PR 

profesjonaliseres 
3. Offentlig sektor har 

endret seg 

4. PR mer strategisk og 
virker i det skjulte 

5. Byttehandler og 
markedsmakt 

6. Gråsoner utnyttes 
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Svarene som skiller seg ut: 



I journalistikkens randsoner 
foregår det mye man kanskje helst  

ikke vil vite så mye om? 

Skillet i Tekstreklameplakaten 

• «Journalistisk materiale» 
 

• «Ikke-journalistisk 
materiale» 
 

Journalistiske prosesser 

• Publisert innhold 
• Arbeidsprosessene 
• Roller/profesjonen 
• Publikasjonens rolle 
• Publisering av info, blogger, 

content marketing… 
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Hva er arrangementet Presseuken? 
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Logo fra 
publiserings- 
stedet er 
klippet inn 
på faksimiler 



En blogger fra Presseuken: 
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Dere kan jo bare tenke dere… 
 en gjeng  

bloggere, stylister og magasinfolk  
i et lokale  

fullt av fete klær og fint tilbehør 
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Kommunikasjonsdirektøren… 

Hjelp Hinder 
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Det er nok litt både og 

For oss er det jo  
veldig effektiviserende 

De gjør jobben mye lettere 
for oss. Med det resultat  

at de oppnår mye mer  
av det de ønsker seg. 
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Svarene som skiller seg ut: 
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